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Second LiÍe trekt 17.13O Nederlanders

Schokkend nieuws uit Second Life: op-
chter Linden Lab maakte vo ge week

eindelijk officiêle cdfers van actieve be
zoekers bekend en die waren bedroe-
vend. Slechts 17.130 Nederlanders
maken actiefgebruik van devirtuele \Àe
reld. De term 'zeepbel' viel prompt op

Adfoblog. Moeten adverteerders zich bekocht loelen?

'Veel bewezen kênalen worden genegeerd door
màrketeers, omdat ze van bovenaf worden aÍgere-
kend op conversie, maar bij Second Life lijken de
getal let jes er ineens niet meer toe tê doen. Hoe-
veel adverteerders likken stilletjes hun wonden?'
Kasper Katje

'qua concept-testing en marktondeEoek is het mogeliik
nog wel een aardig bereik', suggereert Ellen Ja4sseoi. Ro
nald von den Hofl:'Het gaat er niet om wat er nu wel of
niet op second Life gebeurt, maar eromheen. Veel toe-
passingen ontwikkeld in de virtuele werelden - vooral
vanuit de games - sluipen ons leven binnen.'

Rordld: 'Als avatars volgens een standaard gaan wer-
ken {dus met je avatar in verschillende werelden opere
ren), als de social networks laagdrempeliger toeganke-
lijk worder (het grote probleem van znd Life) en als je

de netwerken zowel via de pc, als handheld, als mobiel
kan benaderen, gaat het feest pas echt beginnen.'

Deze week op Adfoblog: dagelijks bloggen de in Cànnes
aanwezige redacteuren over de prijzen die op het inter-
nationale reclamefestival worden uitgereik. Wie zoeld
op de trefwoorden 'Cannes 2007'krijgt alle bedchtge-
villg overzichtelijk onder elkaar.
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